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INTENCAO DE COMPRA
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O QUE AJUDA A LEMBRAR QUE
ESTA CHEGANDO A PASCOA
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41,2% 25,4% 13,4% 9.7% 4,6% 3,2% 2,9%




DECISAO DE COMPRA

¥ ? b
O DB

2021 77,3% 15,5% 3,7% 2% 1% 0,5%

2020 79% 0% 0% 1% 2% 5%




DECISAO DE COMPRA
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55,6% 23,6% 9,5% 9% 2,3%

55% 35% 10%







INVESTIMENTO

R$1 34, 29 44,8%

MEDIA DE PRESENTES: 4 27,3%




PESQUISA DE PRECOS
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ANTECIPACAO DA COMPRA
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FATORES DECISIVOS PARA ESCOLHA
DO LOCAL DE COMPRA

31,2% 20,5% 15,4% 13%

6,5% 3,4% 3% 2,4% 4,6%



DIAS DE PREFERENCIA PARA
COMPRAS

9.3% 8,6%

32,7%

98% 35,6%

995,8%







