


PESQUISA DE DIA DAS CRIANCAS 2021

773 moradores de diferentes pontos de Caxias do Sul responderam nossa
Pesquisa de Intencao de Compras para o Dia das Criancas nos apresentando
suas perspectivas de consumo para a data.

O levantamento, buscou identificar o ticket médio das compras paras os
presenteados, as preferéncias de data e hora para comprar, além dos itens que
deverao ser escolhidos para as criancas.

A pesquisa ocorreu de 20 a 25 de setembro e possui intervalo de confianca de
95% e margem de erro de 5% para mais ou para menos.



GENERO

FEMININO

MASCULINO

ESCOLARIDADE

FUNDAMENTAL COMPLETO
FUNDAMENTAL INCOMPLETO

PERFIL DOS ENTREVISTADOS

56,9%

43,1%

MEDIO COMPLETO
“MEDIO INCOMPLETO

- POS-GRADUADO COMPLETO

SUPERIOR COMPLETO

SUPERIOR INCOMPLETO

IDADE

16-24
25-34
35-44
45-54
55-64
65-69
70 +

10,1%
21%
23,5%
19,5%
15,6%
7,4%
2,9%

13,1%

5,7%

47 ,7%
5,1%

1.5%

18,7%
8.2%

ESTADO CIVIL POSSUI FILHOS?

CASADO S NAO 27.,2%
UNIAO ESTAVEL AT 1 30%
SOLTEIROS - 29%
SEPARADOS 27,9% 3 9.5%
VIUVOS 5 4 3%
SITUACAO PROFISSIONAL

FUNCIONARIO DE EMPRESA PRIVADA 58,2%

APOSENTADO/PENSIONISTA 12%
PROFISSIONAL LIBERAL 15,1%
NO MOMENTO NAO ESTA TRABALHANDO 0,8%

DO LAR 4,4%
SERVIDOR PUBLICO 5,4%
SOCIO OU PROPRIETARIO DE EMPRESA 2,8%
ESTUDANTE/ESTAGIARIO 1,3%
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MEIO DE PAGAMENTO

QUAL O SEU MEIO DE SE OPTAR PELO PARCELAMENTO,
PAGAMENTO PREFERIDO? IRA FAZER EM QUANTAS PARCELAS?

DINHEIRO

61.3% ) ~
. 1x 1 14.3%  4x | 9.5%

CARTAO DE - -

CREDITO \
20,8% 2x | 28,6% 5x  10,7%

CARTAO DE .

| .

~ DEBITO .\ L
3 1 7’2% | 3X 2612% =Y 1 017%
e ' < .

o =1 Dohien o0 | | i o
= | 0'7% - e
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45,8%

SEG A SEXTA




FATORES DECISIVOS PARA ESCOLHA

DO LOCAL DE COMPRA

56.5% 18,5%

PRODUTO

ATENDIMENTO DE QUALIDADE

9,9%

PRECOS, DESCONTOS
E CONDICOES
DE PAGAMENTO

2.1%

IDENTIFICACAO
CLARA DE PRECOS

3,2%

ATENDIMENTO DIGITAL
E ENTREGA
EM DOMICILIO

6,9%

BOA LOCALIZACAO
E ESTACIONAMENTO

0,3%

PROPAGANDA
E DIVULGACAO
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