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E DIA DAS CRIANCAS
CAXIAS 2025

ar aumento de 5,4% no volume de compras para
e ano. De acordo com a pesquisa 57,1% dos
omprar presentes para a data, contra 34,6% que
ao e 8,3% que ainda tém duvidas.

e R$ 306,54, com crescimento de 4,2% em relacdo
a média de 2,5 presentes por consumidor.

de opinides e 50,9% disseram que compram o que
0 49,1% preferem escolher por conta proépria.

gue os sentimentos influenciam significativamente
ssa influéncia leva 50,6% a gastar mais, 34,6% a
e 14,2% a preparar surpresas para as criangas.

as da CDL Caxias foi realizada com 593 moradores
Jade, entre os dias 16 e 19 de setembro de 2025.
Je confianca de 95% e margem de erro de 5% para
mais ou para menos.




)OS ENTREVISTADOS

ESCOLARIDADE

FUNDAMENTAL INCOMPLETO 3,8%
DADE FUNDAMENTAL COMPLETO 7.4%
6-29 25.3% MEDIO INCOMPLETO 13,3%
0-39  25.1% MEDIO COMPLETO 44,8%
0-49  21.2% SUPERIOR INCOMPLETO 12.3%
0-59  13.4% SUPERIOR COMPLETO 12,3%
0-69  11.8% POS-GRADUADO INCOMPLETO 2%
POS-GRADUADO COMPLETO 4,1%

0+ 3,2%

SITUACAO PROFISSIONAL

FUNCIONARIO EMPRESA PRIVADA 57 %
FUNCIONARIO PUBLICO 9%
DO LAR 8,4%
APOSENTADO/PENSIONISTA 7.7%
PROFISSIONAL LIBERAL 6,9%
SOCIO OU PROPRIETARIO DE EMPRESA  4,6%
72,4% ESTUDANTE/ESTAGIARIO 4,1%

D(A) 27,6% NO MOMENTO NAO ESTA TRABALHANDO 2,3%




AJUDA A LEMBRAR QUE
RIANCAS ESTA CHEGANDO?

O ' ® &

ANUNCIOS EM
ANUNCIOS LOJAS REVISTAS, JORNAIS,
ONLINE DECORADAS PROMOCOES OUTDOORS E RADIO

9,6% 6,7% 3,3% 2,3%




\ DE TER VISTO
CORACAO PARA
CRIANCAS?

27.,1%

SIM

16,6%

TALVEZ

AMBIENTACAO DA LOJA

A AMBIENTACAO DA LOJA
COLABORA PARA VOCE ENTRAR
E CONFERIR OS PRODUTOS?

43,5%

MUITO




\M SOBRE
VIRAM EM
AS?

19,.9%

NAO

PROPAGANDAS

QUAIS AS FONTES DESSAS

INFORMACOES?
(») vourtuse 34,2%
R COLEGAS NA ESCOLA 25,8%
v 24,3%
INSTAGRAM 7,.5%
? NAO LEMBRA OU NAO SABE 5,5%
()]  Facesook 2%
D OUTROS 0,7%

e




34,6%

NAO

8,3%

TALVEZ

CE PRETENDE FAZER COMPRAS
PARA O DIA DAS CRIANCAS?

POR QUE NAO IRA FAZER
COMPRAS NO DIA DAS CRIANCAS?

SEM TER QUEM
PRESENTEAR

OPTARAM POR NAO
COMPRAR PRESENTES

SEM DINHEIRO
OU CREDITO

NAO COMEMORA
A DATA




A RESPONDIDO NAO QUERER COMPRAR*

SE FEITO PELOS LOJISTAS,
ARIA A TALVEZ COMPRAR?

PRETENDE COMPRAR 54,9%

SCONTOS 26,8%

GAMENTO 8,9%

GOCIACAO 5,6%

2,8%

A 1,4%

U, SEM TER QUEM PRESENTEAR OU NAO COMEMORA A DATA, NA QUESTAO ANTERIOR.




TIMENTOS DE AMOR INFLUENCIAM

29,4%

POUCO

2%

NADA

NA HORA DA COMPRA?

NO CASO DESTE SENTIMENTO
INFLUENCIAR MUITO NA COMPRA,
VOCE DIRIA QUE ISSO LEVA A:

Svas  C D °
MAIS 50,6%
e (D
MAIS A DATA
Currress D ;
SURPRESA 14,2%
outros  (NNNND  0.6%

34,6%




ECOS E
COMPRA?

18,4%

NAO

DUISA DE PRODUTOS E PRECOS

COM QUE ANTECEDENCIA VOCE
PRETENDE COMPRAR OS PRESENTES?

JA
COMPROU

CERCA DE
15 DIAS ANTES

UMA SEMANA
ANTES

NA VESPERA
OU NO DIA

3,8%

18,7%

57%

20,5%




> UTILIZA PARA RECEBER

DAS

®

SITES DE

ISAR INFORMACOES?

AS BUSCA INSTAGRAM
2% 21,8% 11,4%
3 (O :
OOK WHATSAPP OUTROS
% 2% 0,7%




NSAR NO PRESENTE,

COSTUMA...

CA ESTA PRECISANDO 46,0%
CA QUER GANHAR 33,2%
M PRECO BOM 7,3%
AANCA NAO ESPERA 7,1%
UM PRODUTO EDUCATIVO 6,2%

0,2%




E VAl COMPRAR DE PRESENTE?

2,7%

A

43‘3' BRINQUEDOS
DS 55,3%
é VESTUARIO 30.7%
ELETROELETRONICOS E GAMES 12.8%
o\

OUTROS 1.2%




ALEM DO PRESENTE,
DE FAZER ALGO DIFERENTE?

?@1 ALMOCO ESPECIAL EM CASA 44.1%
H ALMOCO EM RESTAURANTE 27 5%
@ O\ PASSEIO/NOVAS EXPERIENCIAS 20 6%
o
5,3%
A0 CINEMA 6.1%
ﬁ VIAGEM 13%
g
OUTROS 0’4%

e




MEDIA DE
PRODUTOS

2,9

E DE PRESENTES

1 23%
2 39,6%
3 19.7%
. 7,5%
e 5,9%
6 OU +

4,3%




INVESTIMENTO

\\‘
9%

FAIXA DE VALORES

MENOS DE R$ 100 17,9%
ENTRE R$ 101 E R$ 150 5’6%
ENTRE R$ 151 E R$ 200 22’9%
ENTRE R$ 201 E R$ 300 23’4%
ENTRE R$ 301 E R$ 400 11 ’3%
ENTRE R$ 401 E R$ 500 9’2%
MAIS DE R$ 501 9’7%




VESTIMENTO

POR QUE PRETENDE GASTAR MENOS?

42,7%
NECESSIDADE DE CORTAR GASTOS 43,6%
A9
- PRODUTOS MAIS CAROS
- E NAO QUEREM GASTAR UM VALOR MAIOR 30,8%
,070
- MENOS CRIANCAS PARA PRESENTEAR 15,4%
, /70
- DESEMPREGADO OU REDUCAO NA RENDA 10,3%
, 7 /0

RIOR PERGUNTA FEITA PARA QUEM RESPONDEU GASTAR MENOS NA QUESTAO ANTERIOR




Al RECEBER O PRESENTE?

VOCE COMPRA O QUE O
PRESENTEADO PEDE?

%

) 50,9%

SIM
%

%

49,1%

NAO

%

%




AGAMENTO PREFERIDO

QUAL O NUMERO DE PARCELAS?

PERGUNTA FEITA PARA QUEM
RESPONDEU CARTAO DE CREDITO E CREDIARIO

5,0%

33,7%

32,6%

9,.8%

8,9%

6 OU +

10%




ELO LOCAL DE COMPRA

\ DO CENTRO 42,3%
JPPING CENTERS 17%
RAS CIDADES 15,9%
12,1%

\S NOS BAIRROS 10,6%
DOS 1,2%
RAS CIDADES 0,6%

0,3%




PREFERENCIA DE
DIAS DA SEMANA
PARA COMPRAS

48% SEGUNDA A SEXTA
38,1% SABADO
13,9% DOMINGO

HORARIO
PREFERIDO PARA
COMPRAS

35,.4% MANHA

40,8% TARDE
23,8% NOITE




QUAIS FATORES SAO DECISIVOS
NA ESCOLHA DO LOCAL DE COMPRA?

& @ & © =

AMBIENTACAO PROPAGANDA
ATENDIMENTO PAGAMENTO PRODUTO DIGITAL LOCAL TRANSPARENCIA E DECORACAO E DIVULGACAO
20,3% 19,1% 18,5% 15,5% 15,1% 6,4% 2,8% 2,3%
Atencao, Precos, Qualidade, Atendimento Estacionamento, Identificacao Anulncios em
explicacoes promocgoes e diversidade digital, seguranca clara dos precos redes sociais,
sobre os condigobes e produtos entrega a e facil acesso folhetos e
produtos e de pagamento diferenciados domicilio e cartazes
ajuda para e-commerce

escolher os
presentes
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