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PESQUISA DE DIA DOS PAIS
CDL CAXIAS 2025

A pesquisa de intencao de compras para o Dia dos Pais aponta
crescimento timido no valor médio de gastos, de apenas 1,8% em relacao
ao ano anterior.

Entre os presentes mais citados estao vestuario e moda (34,3%), calcados
(23,6%), perfumes e cosméticos (14,4%), alimentos e bebidas (7,4%),
ferramentas (6%) e artigos como joias, reldgios e éculos (5,6%).

De acordo com o levantamento do Nucleo de Informacdes de Mercado
da CDL Caxias, cerca de 32% afirmaram que pretendem gastar mais do
gue no ano anterior, e a principal justificativa para o aumento nos gastos,
segundo os consumidores, é o desejo de adquirir um presente de melhor
qualidade (54,5%), sequido pelo impacto dos reajustes de precos (25%).

A pesquisa de Dia dos Pais 2025 da CDL Caxias foi realizada com 720
moradores de diferentes pontos da cidade, entre os dias 16 e 18 de julho
de 2025. O levantamento tem indice de confianca de 95% e margem de
erro de 5% para mais ou para menos.
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PERFIL DOS ENTREVISTADOS

GENERO
FEMININO 64%
MASCULINO 36% IDADE
16-29 24,9%
30-39 22,9%
40-49 22,1%
POSSUI FILHOS?
i 50-59 19,3%
NAO 46,5%
60-69 9,7%
1 35,2%
70+ 1,1%
2 W N-TA
3 3,3%
4+ 0,1%
ESTADO CIVIL
CASADO(A) / UNIAO ESTAVEL 60,4%

SOLTEIRO(A) / SEPARADO(A) / VIUVO(A)

39,6%

ESCOLARIDADE

FUNDAMENTAL INCOMPLETO
FUNDAMENTAL COMPLETO
MEDIO INCOMPLETO

MEDIO COMPLETO

SUPERIOR INCOMPLETO
SUPERIOR COMPLETO
POS-GRADUADO INCOMPLETO
POS-GRADUADO COMPLETO

SITUACAO PROFISSIONAL

FUNCIONARIO EMPRESA PRIVADA
PROFISSIONAL LIBERAL

FUNCIONARIO PUBLICO

DO LAR

ESTUDANTE/ESTAGIARIO

NO MOMENTO NAO ESTA TRABALHANDO
SOCIO OU PROPRIETARIO DE EMPRESA
APOSENTADO/PENSIONISTA

2,8%
5,3%
23,4%
35%
20,3%
10,8%
0,3%
2,1%

40,6%
18,5%
10,6%
10,5%
5,4%
5,3%
5%
4,1%
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O QUE TE AJUDA A LEMBRAR
QUE O DIA DOS PAIS ESTA CHEGANDO?

4
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ooo = l
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ANUNCIOS EM
EPOCA ANUNCIOS REVISTAS, JORNAIS, LOJAS PESSOAS
DO ANO ONLINE PROMOCOES OUTDOORS E RADIO DECORADAS COMENTANDO
46,5% 17,9% 11.2% 8,2% 8,2% 8%
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AMBIENTACAO DA LOJA

VOCE CONSIDERA A AMBIENTACAO
DO PONTO DE VENDA IMPORTANTE?

MUITO
POYYIVIIIVIIIVIIVIIIY Y
IMPORTANTE 37,5%

IMPORTANTE ZZXZIZIZIIITINEERENEEEERE 46,83%

POUCO

vovvvvvvvvvvvvvvviRPEL
IMPORTANTE 12,3%

IRRELEVANTE XEEEEEEEEEEEEEIEE 3.4%

A AMBIENTACAO DA LOJA,
COLABORA PARA VOCE ENTRAR
E CONFERIR OS PRODUTOS?

82,3%
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AMBIENTACAO DA LOJA

VOCE TEM NOTADO LOJAS DECORADAS OU
CAMPANHAS LOCAIS PARA O DIA DOS PAIS?

20,8%

NAO LEMBRO

28%
SIM !CDL/>



VOCE PRETENDE FAZER COMPRAS
PARA O DIA DOS PAIS?

POR QUE NAO VAl COMPRAR?

SEM TER QUEM

VOVVVIVIVYIVIIIVIIVIIIVIY °
PRESENTEAR 62,2%
PAI NAO MORA

POVVVVYVIIVIIIVIIVIIVIIIVY 9
° NA CIDADE 15.1%
\ 8'1 /o NAO TEM UMA BOA
! VOVVVVIVVIVIIVIIVIIVIIIVY °
TALVEZ RELACAO COM O PA i
OUTRAS o

% (o)

\\ PRIORIDADES s
o SEM DINHEIRO g XXX 4°
\ 43’7 A) OU CREDITO o
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MESMO QUE TENHA RESPONDIDO NAO QUERER COMPRAR*

SE ALGO FOSSE FEITO PELOS LOJISTAS,
O QUE O MOTIVARIA A TALVEZ COMPRAR?

REALMENTE NAO PRETENDE COMPRAR 64,8%
PROMOCOES E DESCONTOS 16%
ATENDIMENTO 12%
FACILIDADE DE PAGAMENTO 3,2%
PRAZO DE ENTREGA 2,4%
ENTREGA FACILITADA 1,6%
*PERGUNTA FEITA PARA QUEM RESPONDEU NAO QUERER COMPRAR NA QUESTAO ANTERIOR, EXCETO “SEM TER QUEM PRESENTEAR". !gg
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SENTIMENTOS DE AMOR E GRATIDAO
INFLUENCIAM NA HORA DA COMPRA?

ESSES SENTIMENTOS INFLUENCIAM SUA COMPRA?
88,4%

\ 86,6% 13,4%

/ﬂ 1,6% SIM NAO
\(/ NADA

— NO CASO DESSES SENTIMENTOS INFLUENCIAREM
SUA COMPRA, VOCE DIRIA QUE ISSO:

| EVA A CRIAR
IIITIIIIIIIIITIIT o
UMA SURPRESA 43’1 A
LEVA A COMEMORAR
IIITIIIIIIIIITIIT o
1 Oo/ MAIS ESSA DATA 37'8 A)
° LEVA A COMPRAR 1 I XX IXXTXXTIIL. 18 2%
POUCO MAIS PRESENTES 1670
OUTROS XX X X I X X X X I X X XXX X

0,9%
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PESQUISA DE PRODUTOS E PRECOS

VOCE PESQUISA PRODUTOS E
PRECOS ANTES DE COMPRAR?

78,7%

SIM .or

21,3%

NAO

COM QUE ANTECEDENCIA VOCE PRETENDE
PESQUISAR PRODUTOS E PRECOS?

1 MES ANTES

CERCA DE 15
DIAS ANTES

UMA SEMANA
ANTES

NA VESPERA
OU NO DIA

IIXIXIIIIIIIIIIIIX 12,3%

IIXIIIIIIIIIIIIIIIX 28,5%

IIIIIIIIXXXXIXIIIXE 46,8%

IIXIXIXIIIIIIIIIIIX 12,4%
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QUE CANAIS UTILIZA PARA RECEBER
OU PESQUISAR INFORMACOES?

DIRETO NAS SITES DE SITES DAS
LOJAS BUSCA LOJAS INSTAGRAM WHATSAPP
27 % 21,7% 17,2% 15,4% 8,5%
@ == 'J @)
CARTAZES RADIO, TV
FACEBOOK E FOLHETOS E JORNAL OUTROS
7,5% 1% 0,5% 1,2%
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JA SABE O QUE VAI
COMPRAR DE PRESENTE?

AS PESSOAS SABEM
O QUE VAO COMPRAR?

N

VESTUARIO E MODA 34,3%

< CALCADOS 23 6%
é{ PERFUMES E COSMETICOS PW.L7A
@ BEBIDAS E ALIMENTOS 7.4%
/ FERRAMENTAS MANUAIS E ELETRICAS 6%
JOIAS, OCULOS E RELOGIOS 5,6%
ARTIGOS DE USO DOMESTICO 4,6%
ELETROELETRONICOS 3,7%
=T outros 0,4%
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ALEM DO PRESENTE, PRETENDE FAZER
ALGO DIFERENTE?

10,2% _
NAG QUAL SUA OPCAO?

?@1 ALMOCO ESPECIAL EM CASA 64%
?@ ALMOGO EM RESTAURANTE 25,4%
jﬁ PASSEIO/VIAGEM 10,6%
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QUANTIDADE DE PRESENTES

UM DOIS
74,3% 18,8%
14
MEDIA DE PRESENTES TRES QUATRO OU +
4.1% 2,8%
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INVESTIMENTO

TICKET MEDIO

R$289,85

EM RELACAO AO ANO PASSADO, MAIOR
AS PESSOAS TERAO UM INVESTIMENTO: 32,1%

IGUAL
50,4%

MENOR
17,5%




INVESTIMENTO

POR QUE PRETENDE GASTAR MAIS?

COMPRAR UM PRESENTE MELHOR 54,5%

PRODUTOS MAIS CAROS 25%

COMPRAR MAIOR QUANTIDADE DE PRESENTES 16,8%

POR QUE PRETENDE GASTAR MENOS?

MELHORIA DE RENDA/SALARIO 3,7%

PERGUNTA FEITA PARA QUEM RESPONDEU GASTAR MAIS NA QUESTAO ANTERIOR

NECESSIDADE DE CORTAR GASTOS 52,7%
PRODUTOS MAIS CAROS

E NAO QUEREM GASTAR UM VALOR MAIOR 25,6%
DESEMPREGADO OU REDUCAO NA RENDA 12,2%
AUMENTO DE GASTOS COM A FAMILIA 8,1%

ANO PASSADO COMPROU
PRODUTOS DE MAIOR VALOR 1,4%

PERGUNTA FEITA PARA QUEM RESPONDEU GASTAR MENOS NA QUESTAO ANTERIOR
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PARA QUEM VAI COMPRAR OS PRESENTES?

PA 58,7%
MARIDO/NAMORADO 32,9%
SOGRO 3,6%
\Ve 2,9%
FILHO/ENTEADO 1,1%
IRMAO 0,7%
OUTROS 0,1%

VOCE COMPRA O QUE
O PRESENTEADO PEDE?

CASOS

22,4%

EM ALGUNS




MEIO DE PAGAMENTO PREFERIDO

28,8% ,
DINHEIRO QUAL O NUMERO DE PARCELAS?
27 59, PERGUNTA FEITA PARA QUEM
PIX' ° RESPONDEU CARTAO DE CREDITO E CREDIARIO
(o)
23,27 1 10,9%
CARTAO
DE CREDITO 2 28,7%
17,7% 3 27 7%
CARTAO
DE DEBITO 4 17.8%
0,8% > 10,9%
CREDIARIO
6 OU + 4%

\
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PREFERENCIA PELO LOCAL DE COMPRA

COMERCIO LOCAL

LOJAS DE RUA DO CENTRO 38,4%
COMERCIO LOCAL

LOJAS DE SHOPPING CENTERS 24,3%
COMERCIO VIRTUAL

LOJAS LOCAIS 17,2%
COMERCIO LOCAL

LOJAS DE RUAS NOS BAIRROS 10,4%
COMERCIO VIRTUAL

LOJAS DE OUTRAS CIDADES 6,8%
COMERCIO LOCAL

SUPERMERCADOS 3%
OUTROS 0,6%
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PREFERENCIA DE
DIAS DA SEMANA
PARA COMPRAS

00
00
00

52,2% SEGUNDA A SEXTA

38,7% SABADO
9.1% DOMINGO

HORARIO
PREFERIDO PARA
COMPRAS

30,1% MANHA

54,3% TARDE
15,6% NOITE
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QUAIS FATORES SAO DECISIVOS

NA ESCOLHA DO LOCAL DE COMPRA?

‘ AR
AMBIENTACAO PROPAGANDA

PRODUTO LOCAL ATENDIMENTO PAGAMENTO DIGITAL E DECORACAO TRANSPARENCIA E DIVULGACAO

24,3% 22,7% 17,2% 15,6% 13,8% 5,4% 0,8% 0,2%
Qualidade, Estacionamento, Atencao, Precos, Atendimento Identificacao Anulncios em
diversidade seguranca explicacoes promocgoes e digital, clara dos precos redes sociais,
e produtos e facil acesso sobre os condicoes entrega a folhetos e

diferenciados produtos e de pagamento domicilio e cartazes

ajuda para
escolher os
presentes

e-commerce
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apoiando seu negocio



