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VOCE PRETENDE FAZER

COMPRAS PARA A PASCOA?

POR QUE NAO IRA FAZER
COMPRAS NA PASCOA?
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A AMBIENTACAO DA LOJA,
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E CONFERIR OS PRODUTOS?




2SQUISA DE PRODUTOS E PRECOS

JISA PRECOS E COM QUE ANTECEDENCIA COMECA
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CHOCOLATE
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QUANTIDADE DE PRESENTES

29,2% 18,4%




INVESTIMENTO

EM RELACAO

AO ANO
PASSADO, MAIOR
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SRETENDEM GASTAR MAIS,
LEVAM A GASTAR MAIS?
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COMPRAR UM PRESENTE
MELHOR

MAIS PESSOAS PARA
PRESENTEAR

DE RENDA/SALARIO




NETO(A)(S)

SOBRINHO(A)(S)

PARA SI MESMO

OUTROS




INFLUENCIA NO PRESENTE

RA O QUE CASO O PRESENTEADO INFLUENCIE

NA COMPRA, ISSO LEVA A COMPRAR:
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EIO DE PAGAMENTO PREFERIDO

QUAL O NUMERO DE PARCELAS?

9,9%
CARTAO
DE DEBITO

14,0%
ARTAO
DE CREDITO



RENCIA PELO LOCAL DE COMPRA

NO CASO DE COMPRAS PELA INTERNET,
QUE FATORES VOCE CONSIDERA?
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CONCLUSAO

A pesquisa de intencao de compras de pascoa, revela uma indicacao de melhoria
nas vendas, comparado ao ano passado, de 4,3%. Porém, o aumento no preco do cacau,
fez com que o chocolate ficasse mais caro, este ano.

O que colabora para as pessoas pesquisarem antes da compra.
Os ovos de chocolate continuam sendo a principal opcao de compra, mas vem
perdendo espaco. Desde o ano passado, versdes mais em conta, como bombons

CLIMA
' DE
PASCOA

49.7%

Acreditam que a
cidade ja entrou no
clima de pascoa.

BOMBONS E
BARRAS DE
CHOCOLATE

38,1%

E escolha do tipo
de chocolate a ser
comprado.
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PESQUISA
DE PRECOS E
PRODUTOS

66,4%

pesquisam antes
da compra.

ANTECIPACAO
73,1%

pesquisam precos e
produtos, cerca de
15 dias antes e
uma semana antes
da data.

LOCAL DE
COMPRA

41,1%

A preferéncia pelo
local de compra sao
as lojas do centro.

e barras de chocolate, vem sendo a alternativa para quem quer economizar.

ATENDIMENTO
E PRODUTOS

70,7%

sao os principais
fatores para escolha
do local de compra.







